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TOURISMUS & OSTERREICHISCHE POST &

= MEHR TAGESGASTE BZW ERHOHUNG MEHR GASTE DURCH
MEHR AUSLASTUNG IN DER
E DER SPONTANEN BUCHUNGEN & NESENSSALIJSSN WEITEREMPFEHLUNG & PERSONALSUCHE
AUFENTHALTSDAUER INTERESSENTENGEWINNUNG
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EVOLUTION DES MARKETING IM TOURISMUS

SOMMER SAISON

&R

Bewegung

Aktive Paare und Familien im Alter
von 25-65 Jahren,
Uberdurchschnittliches Bildungs-
und Einkommensniveau
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Erholung

Alter: 25-55 Jahre,
Uberdurchschnittliches Bildungs-
und Einkommensniveau.
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WINTER SAISON

R

Kulinarik

Ifulinarik— & reiseaffine
Osterreicher*innen
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Inspiration

30+, Paare, Familien, urbaner
Hintergrund, mittleres Einkommen,
akad. Bildung, digitaler User,
reiseerfahren, natur-, kultur- und
sportaffin
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DER WEG ZU MEHR GASTEN &

REICHWEITE

KONZEPTION + RELEVANZ
T + KONTAKTFREQUENZ
e + INDIVIDUALISIERUNG
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BEWERBUNG ZIELGRUPPE RESPONSE ANALYSE
MULTICHANNEL DIGITAL | ANALOG ZIELGRUPPEN-
TELEFON | SEGMENTIERUNG

\/ -0—0
M@ DA MO @ S, B

FOLLOW UP DIGITAL UND ANALOG ZIEL ERREICHT.
INDIVIDUELL UND RELEVANT

1. AWARENESS 2. INTERESSE 3. INTERAKTION
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MEHR ALS REICHWEITE

OPTIMIEREN SIE IHRE MARKETINGAKTIVITATEN IN
AKTIV GENUTZEN WERBELOSUNGEN DER POST
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Das Kuvert Post Werbefenster

6.000.000 4.085.200
Haushalte pro Woche B{fg;";ﬁ?gﬂ?ﬂg;‘l’(t\g tr)ncil::e

E Partner-Screens)
—"
Programmatic
Display Advertising
Vo B T
Aktionsfinder E-Mail Marketing
10.115.000 8.600.000

Werbekontake pro Woche personliche Kontakte pro Woche

o)

LEADGENERIERUNG &
MEHR BESUCHER

MIT BIS ZU

52,3 Mio.

KONTAKTCHANCEN



DER IDEALE MEDIAMIX ENTLANG DER CUSTOMER JOURNEY &

KATALOG AD | NATIVE ADS |
DCO | INBOX AD PERFORMANCE AD

JUUHU | GOOGLE SHOPPING ADS

PROSPEKT AM AKTIONSFINDER

E-MAIL MARKETING

*
ONLINE BANNER LEAD GENERIERUNG

SEA SOCIAL MEDIA (ORGANISCH)
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SOCIAL MEDIA ADS AKTIONSFINDER
o - o
g DOOH | OOH THEMENWELT | ADS | E-MAIL MARKETING =)
i TEASERKARUSSELL o
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2 DAS KUVERT 2
TOC DIRECT MAIL DIRECT MAILING -
KUNDENMAGAZIN
FLUGBLATT

FUR ALLE PHASEN DER KAUFENTSCHEIDUNG

Allgemein



REGIONALE LANDERUBERGREIFENDE BEWERBUNG FUR MEHR

GASTE IN DER NEBENSAISON

ANALOGE WERBEPOST IN
DER ZIELREGION
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E-MAIL MARKETING

Finnland
~ 2,4 Mio.

Norwegen
~ 1,65 Mio.
Schweden
~ 5,25 Mio.

Déanemark
~ 2,2 Mio.
GroBbritannien
~ 9,5 Mio.
Niederlande Polen
< 2 Mio. Deutschland A: ~ 2,2 Mio.
Belgien > 34,5 Mio. B: ~ 1,6 Mio.
FR: ~ 1,81 Mif Tschechien
£ A: ~ 1,21 Mio.
: ~ 600 Tsd. lowakei
'~ 360 Tsd.
ngarn
Frankreich n
~ 22,5 Mio, ~ 500 Tsd. ~ 3,5 Mio.
Kroajien
~ 280 Tsd.
Italien
Spanien . 3
~ 12,4 Mio. 21,5 Mio.

NL: ~ 2,37 Mio.
Schweiz

Portugal
~ 1 Mio.

&

ONLINE WERBUNG IN DER
ZIELGRUPPE MIT DCO

Product feed
XML or CSV File:
Liste aller Produkte

Banner Template Endresultat
Dynamische Produkt Ausspielung

ruerafd

Hier gibt's die besten Platze
2u den schonsten Pisten

Last Minute i1 den
Winter

I—




BEWERBUNG IN DER &
ZIELGRUPPE FUR DIE
NEBENSAISON

R

25-50, Paare, urbaner Hintergrund, akad. Bildung, digitaler
User, korperbewusst, reise- und sportaffin

DOOH & INFO.POST IN DER ZIELGRUPPE
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E-MAIL MARKETING IN DER ZIELGRUPPE (4,43 MIO)

Bundeslinderverteilung:

Altersverteﬂung

Burgenland 180,200 510% bis 29 Jahre 20,79%
Kirnten 298,700 6,80% 30-39Jahre 1 oea aoe 26.97%
Niederssterreich 816500  1B,61% 40-49Jahre 1182200  2693%
Oberésterreich 645900  1471% > 49 Jahre 973200 2217% ~816 ~993
Salzburg 273100 622% Tad. Adressen k-
Steiermar K 571.000 1301% ~645 Tad Adrodsu
Tirol 381100 B,68% Tsd. Adressen
Vorariberg 190.000 4,33%
Wien 993400  2263%
~571 ~180
Interessen: ~273 T Adressen Tad adressen
Auto & Verkehr 947600  230% ~ Tsd. Adressen
Beruf & Bildung 379.040 oo ~190 msﬂgs;n
Computer & Internet 737.480 17,9%  Tsd Admessen .
Famille & Soziales 997040  242% 29
Fun & Entertainment 325.480 7.9% ~298
Geld & Finanzen BUL.600 20,5% Tsd. Adressen
Haus & Wohnen BO7.520 19,6%
Haustiere 267.800 65%
Lifestyle, Luxus & Gesundheit 992920  241%
Musik 251.320 61%
Nachrichten & Auskunft 865.200 21,0% 4 o/ 4 1
Shopping 1035120  2512% "’ () 1
Sport & Fitness 1203040  292% . a . ’
e 1297800  sioK 2,372 Mio. Frausn & 2,002 Mio. Ménner

PREMIUM STANDORT (D)OOH FUR MEHR AWARENESS

ﬁ T]

1T 1049571

<= , Experien
- variety (]

1020 Wien,
AspernbriickenstraBe



ZIELGRUPPENORIENTIERTE &
ANGEBOTE FUR MEHR

TAGES- & ,NACHBARSCHAFTSGASTE"

RANKING DIGITALER
INFORMATIONSQUELLEN H

1. Suchmaschinen (59%)

2. Online-Portale (54%)

3. Videos/TV im Internet (32%)

4. Online-Flugblatter (30%)
5. Social Media (30%)

ge; ,Wenn Sie thren Urlaub und Freizeit planen, wie relevant sind folgende
informationsquellen im gesamten Prozess von der Suche bis zur Buchung fir Sie?”

Allgemein

REISEWELTEN NACH INTERESSEN (< )

Werben Sie, wo Ihre Werbung gewiinscht ist! " | / Allo Reisen

Unsere Nutzer*innenbefragung von Méirz 2023 zeigt, dass sich mehr als
die Halfte der Aktionsfinder Nutzer*innen fir i

Welche Sonderaktionen aus den folgenden Branchen
wiirdest du gerne auf Aktionsfinder sehen?

AUDIENCE BUILDING FUR RETARGETING

1. PUSH NOTIFICATION 2. TEASER KARUSSELL 3. REISE KATALOG 4. AUDIENCE BUILDING &
RETARGETING

. ST Alle Reisen
fi dieser Welt




ZIELGRUPPENORIENTIERTE &7 INFO.POST SELECT RUND UMS GEBIET
BEWERBUNG RUND UM DIE REGION

FUR MEHR TAGESGASTE -
s ODER ele:e +
ﬁ 9 g\ H MIN. 45MIN HANDY DATEN ANALOGE

E-MAIL MARKETING IN DER ZIELREGION (4,43 MIO) KONTEXTUALLES TARGETING IN DEN ZIELREGIONEN

Bundeslénderverteilung: Altersverteilung:
Burgenland 180,200 4,10% bis 29 Jahre 912800  20,79%
Kirnten 298,700 6,80% 30 - 39 Jahre 1.096.400 2497%
Niederosterreich 816900  1B,61% 40-49Jahre 1182200  2693%
Oberdsterreich 645900  1471% > 49 Jahre 973.200 2217% ~816 ~993 o
Salzburg 273.100 6,22% Tsd. Adressen ressen
Steiermark 571.000 1301% ~645 Tea, Adresea: e,
Tirol 381100 B,68% Tsd. Adressen - s,
Vorarlberg 190,000 4,33% Nachhakigs Wobe:Darul st
Wien 993.400 2263% elm ‘achten
Tatsdchliches Verstehen
~571 ~180 des Kontexts der Website
Interessen: ~2 2 Taa. Adressen Tad Adrezaen X . Ps
Bt & Verkate WTs00 0% 100 ~381 T —— Die Technologie
r n ) ; :
Co:pu\er‘&t;nfeme: 737480  17.9%  Ted Adressen UL analysiert den Kontext, | s
Familie & Soziales 997.040 24.2% 1, 1
Fun & Entertainment 325480  79% ~298 nicht die Keywords Analyse von jedem Markenausrichtung
Geld & Fi B44.600 205% Ted. Adressen -
Haus & Wohnen 807.520 19.6% Wort auf der Uber relevanten
Haustiere 267.800 6,5% Webpage Content
Lifestyle, Luxus & Gesundheit 992.920 251%
Musik 251320 6,1% - oao -
Nachrichten & Auskunft B865.200 210% o o
A ar () 56,03% 45,61% m—
Sport & Fitness 1203040  292% . A . ;
Touristik & Reisen 1.297.800 315% 2,372 Mio. Frauen - 2,002 Mio. Manner SRACLE
gropeshot

Allgemein



DURCH EMPFEHLUNGEN & GEWINNSPIELEN ZU MEHR GASTEN &

EINE SCHONE GESTE FUR IHRE GASTE -
GASTE EMPFEHLEN IHR ANGEBOT

Anwendungsbeispiel:

Hier Individuelles
Kundenbild

Allgemein

GEWINNSPIELE ZUR LEADGENERIERUNG FUR
INDIVIDUELLE ANGEBOTE & SALES IMPACT

PUSHKAMPAGNE: LEADGENERIERUNG: SALES IMPACT:

e

= R

GEWINNSPIELTEILNAHME:
UMFRAGE:

URLAUBSPLANUNG

BRIEF MIT 20 € GUTSCHEIN
VORLIEBEN & ALS TROSTPREIS AN
ANFORDERUNGEN NICHTGEWINNER




WIR MACHEN PERSONALSUCHE IN 3 MIO. HAUSHALTEN V@
& 2,5 MIO BRUTTOKONTAKTE IM DOOH-NETZWERK DER POST

DasKuvert o ||DasKuvert o ||l

Post Werbefenster

Kaputt
gibt es
nicht?

rEEL THE BEAT. DEINE LEHRE BEI KTM

DIE GANZE WELT KOMMT ZU UNS. KTM BIETET DIR":
DU AUCH? D DEIN ' "0/ 10 ZUM LEHRABSCHLUSS
ITERKUNFT

. .+#7 > Ubemahmegarantie
< > Lehre mit Matura
> Smartphone & Laptop
> 13 Lehrberufe
> Duale Akademie

KUVERTREICHWEITE  35~a—

It CAWI-Print 2023 (.

| JETZT BEWERBEN UNTER FACC.COM/JOBS STZT UNTER:
. KTM.COM

...AUCH MIT TIP ON CARD ODER Smarte:r Elektriker:in

LANDERUBERGREIFENDER ANALOGER WERBEMOGLICHKEITEN gesucht.

www.wienerberger.at/jobs

Wienerberger

Allgemein



TOURISMUS & OSTERREICHISCHE POST

&

= MEHR TAGESGASTE BZW ERHOHUNG MEHR GASTE DURCH
w DER SPONTANEN BUCHUNGEN & il3a L ﬁgg;ﬁgﬁ‘&m RER WEITEREMPFEHLUNG & PERSONALSUCHE
N AUFENTHALTSDAUER INTERESSENTEN GEWINNUNG
w Besondere Angebote in der Region
= kombinieren und in der Zielgruppe Gewinnspiel mit integrierter Umfrage
I bewerben . : mit dem Ziel Daten zu generieren und
<Zt Geéfslir?:usrp;?g&i\ég:s':;)i:f):zrl:iltlen Nutzer-Erkenntnisse zu ziehen. In einem Personalsuche im In/Ausland bzw. aus
[ attraktiven Angeboten Follow-Up Mailing werden die angrenzenden Regionen
‘2 Last Minute Angebote in digitalen Nichtgewinner mit einer Sales-Aktion
s Medien fiir mehr spontane Buchungen aktiviert.
Mehrstufige q q Mehrstufige _Mai : :

. : Aktionsfinder p o E-Mail Social Media Ads
s E-Mljlallml\'/;;rgl;zclng mit Angeboten E'M;a'lm'\gzrgl:\?”g Kuvert Marketing & owned Media e Tl
2
[a]
o Aktionsfinder fiir
= Angeb:ltaeé:;;leevante Schwe?i)ﬁ:;tilesetzen Audience Building Digital out of Home (Dls_gnvc(ij;nkgopnaf%?m) Trostpreis Mailing Internationale Mitarbeitersuche

und Retargeting
INTERESSENTEN AWARENESS PERFORMANCE PERFORMANCE

Allgemein




HERZLICHEN DANK.

MARKUS FISCHER STEPHAN KANYA
LEITUNG POST DIGITAL BRANCHENMANAGER REGIONEN & TOURIMUS
markus.fischer@post.at +43 664 624 5281 stephan.kanya@post.at +43 664 624 4327
LINKEDIN.COM/IN/MARKUS-FISCHER-451B4B3B LINKEDIN.COM/IN/STEPHANKANYA

Allgemein
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https://www.linkedin.com/in/markus-fischer-451b4b3b
https://www.linkedin.com/in/stephankanya
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